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Encuesta realizada a 100
personas escogidas al azar
en las calles de Granollers
el pasado miércoles, 12 de

septiembre de 2012,

58 anos, Granollers

“No creo que vaya a tenerlas”.

39 anos, Granollers

“A nivel de Catalunya, la
consecuencia serd el distanciamiento
de CiU y PP. A nivel estatal, el
Gob:erno nos ignorard como

siempre”,

62 anos, Aiguafreda

“No las va a tener, de ninguna

manera”,

NO

(42 %)

NS/NC

(11%)

Si

través de los buscadores, ha revolucio-

Publicidad de nuestra
marca en Google Adwords ©

La ya tradicional férmula de captar
nuevos clientes en la red de Internet a

nado nuestra forma de publicitarnos
y dar a conocer nuestros productos y
servicios en el mercado.

Hace tiempo que quedaron atras
las campafas publicitarias basadas
Unicamente en promocionarnos a
través de soportes en papel o analo-
gicos; tales como, vallas publicitarias,
buzoneos o anuncios de TV.

Ahora, el que no salga en los pri-
meros diez puestos del buscador de Google ©,
simple y llanamente, no existe.

Pero este hecho no es la noticia, ya que hace hempo que es-
tamos en esta situacion; la noticia de hoy es la silenciosa revolucion
que ha sufrido este sistema de publicitarse a través de los buscado-
res y mas concretamente, el buscador de buscadores, Google ® y su
sistema de publicidad de pago Google Adwords ®.

El funcionamiento de este sistema es sencillo: un usuario esta

buscando un determinado producto o servicio o una empresa o
marca en concreto y, para encontrarlo, introduce en Google las pa-
labras clave que desea encontrar. En un instante, se le ofreceran
todos aquellos sitios relacionados con lo que estaba buscando.

Todo aquel que desee figurar en los primeros puestos, puede
conseguirlo contratando las palabras clave a través de Google Ad-
words ©.

Hasta aqui todo funciona como el mercado tradu:lonal eI sus-
tancial cambio sufrido es que este sistema permite contratar legal-

mente como palabra clave la marca de tu competidor; de forma

que cuando un usuario introduzca en su blusqueda como palabra

clave la marca de un competidor, apareceremos nosotros con nues-

tra marca.

iCuidado!, como ocurre en la ciencia del Derecho no todo es

blanco y negro; sino que esta ciencia se mueve en una inmensa
gama de tonalidades de grises: esta polémica se ha suscitado a raiz
de una Sentencia del Tribunal Superior de Justicia de la Union Euro-
pea, que dictaminé que en Europa los anunciantes pueden utilizar
de forma legitima la marca registrada de un tercero como palabra
clave para activar sus anuncios, al igual que lo venian haciendo los
anunciantes de otros paises como Estados Unidos o Canada.

Eso si, los titulares de marcas registradas en Europa, tienen la
posibilidad de evitar el uso de su marca si el anuncio de un tercero
- confunde a los usuarios acerca del origen de los productos y ser-
vicios anunciados. .

Por lo que, antes de aventurarse a reclamar proteccion de
nuestra marca o a promocionar la misma a través de este siste-
ma, es mas que recomendable hacerlo con el asesoramiento de
nuestro experto en propiedad industrial y marketing en Internet.
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